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REGULAMIN KONKURSU HAIRDRESSING Prestige Awards 2025

Przedmiot i cele konkursu
1. Konkurs HAIRDRESSING Prestige Awards 2025 jest konkursem profesjonalnych produktéw
fryzjerskich i trychologicznych, odznaczajgcych sie innowacyjng technologia, szczegélnymi witasciwosciami,

zastosowaniem i skutecznoscig, wprowadzonych na polski rynek do 28.02.2025 roku, a takze jest konkursem
majgcym na celu nagrodzenie oséb i firm, salonéw dziatajgcych w branzy profesjonalnego fryzjerstwa, jak
rowniez wydarzen organizowanych dla tej branzy (dalej Konkurs). Konkurs jest finansowany ze $Srodkéw
wiasnych Organizatora, a takze sSrodkéw pozyskanych od uczestnikdéw Konkursu na zasadach okreslonych w
niniejszym Regulaminie.

Organizator

2. Organizatorem Konkursu jest Beauty Business Partner Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy ul. Trakt
Lubelski 40c - wydawca magazynu ESTETICA POLSKA. Wszelka korespondencja zwigzana z Konkursem
powinna by¢ kierowana na adres korespondencyjny: ul. Jasna 34, 92-780 t46dz lub mailowo na podane dalej
adresy e-mail. Koordynatorami konkursu s3: Pani Ewa Cesarz, tel. 601 620 455, e-mail:
e.cesarz@esteticapolska.pl i Pani Agata Zieliska, tel. 603 113 460, e-mail: a.zielinska@esteticapolska.pl

Kategorie konkursowe

grupa Osobistosci branzy fryzjerskiej
kategorie:
1. Cztowiek Roku
Menedzer Roku
Stylista Roku
Barber Roku
Influencer Roku
Miss
Mister

Nous~wnN

grupa Marketing & Business
kategorie:
1. Marka Roku
Akademia roku
Salon Fryzjerski Roku
Salon Barberski Roku
Salon Trychologiczny Roku
Wydarzenie Roku
Najlepsze video o tematyce fryzjerskiej
8. Najlepsze zdjecie

Nous~wnN

grupa Produkty, Urzadzenia & Zabiegi
kategorie:
1. Innowacja Roku - Urzadzenie
Pielegnacja Roku
Stylizacja Roku
Koloryzacja Roku
Produkt Barberski Roku
Produkt Trychologiczny Roku
Produkt Roku do przedtuzania i/lub zageszczania wtoséw

NouswnN
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grupa Kolekcja Roku
kategorie:
1. Kolekcja Damska

Kolekcja Meska
Kolekcja Awangardowa
Artistic Team

vk W

Young Talent

3. Przebieg Konkursu i terminy:
a/zgtoszenia produktow, osdb, marek, wydarzen konkursowych i firm w poszczegdlnych kategoriach przez
kandydujace firmy na formularzu pobranym ze strony www.esteticapolska.pl w terminie do 3 marca 2025

b/prenominacje (zakwalifikowanie zgtoszen) oraz poinformowanie o tym zgtaszajgcych: w_terminie do 7

marca 2025, mailowo na adres e-mail podany w zgtoszeniu

c/obrady (niejawne) Kapituty: miedzy 17.03 a 11.04.2025

d/poinformowanie laureatéw o przyznaniu nagrod: pomiedzy 18.03 a 14.04.2025, mailowo na adres e-mail
podany w zgtoszeniu. Podmioty zgtaszajgce i nagrodzone zobowigzujg sie do zachowania poufnosci

dotyczacej przyznanej nagrody do dnia oficjalnego ogtoszenia wynikéw.

e/wniesienie optat przez Laureatow: do 25 kwietnia 2025, po otrzymaniu informacji o przyznanej nagrodzie.
f/ogtoszenie wynikdw: maj /czerwiec 2025.

4. Organizator po zebraniu wszystkich zgtoszen ma prawo odstgpienia od organizacji konkursu, jesli ilo$é
zgtoszen bedzie zbyt mata lub jesli zgtoszone produkty nie beda spetniac kryteriéw konkursowych. Nie tworzy
to zadnych roszczen p stronie Uczestnikéw konkursu.

5. Zgtoszenia
a/ Zgtoszenia do konkursu powinny by¢ dokonane w terminie do 3 marca 2025

b/ Zgtoszenia sg bezptatne, zas w przypadku uzyskania nagrody zgtaszajgcy optaca pakiet licencyjno-

promocyjny - patrz pkt 11.

¢/ Osobami zgtaszajgcymi kandydatury moga by¢ wytacznie producenci i dystrybutorzy kosmetykow
profesjonalnych, ktérzy wprowadzili na rynek zgtaszane produkty, jak rowniez osoby i marki zwigzane z branza
fryzjerska oraz organizatorzy wydarzen i szkolen dla branzy fryzjerskiej.

d/ W kategorii Cztowiek Roku zgtoszenia moze dokonaé Cztonek Kapituty po uzyskaniu pisemnej zgody
kandydata na udziat w konkursie oraz przestaniu materiatéw ilustracyjnych do zgtoszenia zgodnie z pkt.6. W
przypadku zgtoszenia kandydatury przez Kapitute kandydat jest zwolniony z uiszczania optat.

e/ Konkurs dotyczy produktéw wprowadzonych na polski rynek, wydarzen zorganizowanych do 28.02.2025
roku, marek i salondw odznaczajacych sie nieszablonowym, innowacyjnym sposobem dziatania, a takze oséb
o znacznych zastugach dla branzy fryzjerskiej lub dla firm, ktére osiggajg sukcesy biznesowe w branzy.

f/ Nominowanym do Konkursu z jednej firmy/salonu moze by¢ wiecej niz jedno zgtoszenie.

Zgtoszenia sg zatwierdzane przez Organizatora, w celu wyeliminowania pomytek w zakresie wyboru kategorii
konkursowej oraz sprawdzenia zgodnosci zgtoszenia z podanymi kryteriami. Potwierdzenia o przyjeciu
zgtoszenia beda wysytane mailowo na adres e-mail podany w zgtoszeniu w terminie do 7 marca 2025
(prenominacje).

g/ Wszystkie prenominacje zostang opublikowane przez Organizatora na portalu www.esteticapolska.pl,

newsletterze redakcyjnym i facebooku.
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6. Szczegotowy zakres zgtoszenia
a/ formularz zgtoszeniowy
b/materiaty ilustracyjne do zgtoszenia w jakosSci do druku (teksty — word, zdjecia 300 dpi — jpg, tiff, ai):

grupa Osobistosci branzy fryzjerskiej
kategorie: Cztowiek Roku, Menedzer Roku, Stylista Roku, Barber Roku, Influencer Roku
e  zdjecie/a

. opis osiggnie¢ i prowadzonej dziatalnosci, nagrody, certyfikaty, zdjecia lub skany dokumentéw 2 wersje: 500 i
200 znakéw

° www, fb, instagram

grupa Osobistosci branzy fryzjerskiej
kategorie: Miss, Mister
. zdjecia min. 3, w tym zdjecie catej sylwetki

. krotki opis Osoby 2 wersje: 500 i 200 znakdow

. www, fb, instagram

grupa Marketing & Business
kategorie: Marka Roku, Akademia Roku, Salon Fryzjerski Roku, Salon Barberski Roku, Salon Trychologiczny Roku
e zdjecie/a

. opis osiggniec i prowadzonej dziatalnosci, nagrody, certyfikaty, zdjecia lub skany dokumentéw
2 wersje: 500 i 200 znakow
. opis koncepcji, wykazanie unikalnosci pomystu
. wykaz uzyskiwanych przez absolwentéw umiejetnosci, certyfikatow i uprawnien (Akademia Roku)
° www, fb, instagram

grupa Marketing & Business
kategorie: Wydarzenie Roku, Najlepsze video o tematyce fryzjerskiej, Najlepsze zdjecie o tematyce fryzjerskiej
. zdjecia o tematyce fryzjerskiej — w kategorii zdjecie (max. 3)

e  video o tematyce fryzjerskiej — w kategorii video
° opis koncepcji, wykazanie unikalnosci pomystu 2 wersje: 500 i 200 znakéw
. www, fb, instagram

grupa Produkty, Urzadzenia & Zabiegi
kategorie: Innowacja Roku — Urzadzenie, Pielegnacja Roku, Stylizacja Roku, Koloryzacja Roku, Produkt Barberski
Roku, Produkt Trychologiczny Roku, Produkt Roku do przedtuzania i/lub zageszczania wioséw

e  zdjecie/a

. opis (uzasadnienie) zgtoszenia 2 wersje: 500 i 200 znakdow

. INCI + zdjecie opakowania

° dane potwierdzajgce skutecznosc¢ dziatania i bezpieczerstwo stosowania
e  zaswiadczenie o dopuszczeniu na polski rynek

. nagrody, certyfikaty, skany dokumentéow

° www, fb, instagram

grupa Kolekcja Roku
kategorie: Kolekcja Damska, Kolekcja Meska, Kolekcja Awangardowa, Artistic Team, Young Talent
e  zdjecia kolekcji i autora

. podpisy do zdjec
. opis koncepcji, zastosowanych technik, nagrody, zdjecia 2 wersje: 500 i 200 znakdéw

° www, fb, instagram

7. Zgtoszony uczestnik, ktéry nie dopetni wymogdéw formalnych okreslonych regulaminem, zostanie
wykluczony z Konkursu.

8. Zgtoszenia bedg oceniane przez Kapitute, wedtug kryteriow zawartych w tabeli w pkt. 9.
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9. Kryteria oceny zgtoszen

Kategoria Kryteria oceny

Cztowiek Roku Dziatalnos¢ na rzecz branzy profesjonalnych produktow fryzjerskich, wsparcie jej rozwoju w

Polsce oraz sukcesow polskich stylistéw i marek na rynkach miedzynarodowych. Podnoszenie
standardow pracy fryzjera i rangi zawodu, wsparcie dla 0sdb z branzy. Dziatalnos¢ pro bono.

Menedzer Roku Sukcesy odniesione w dziatalnosci prowadzonej firmy, wprowadzenie innowacyjnych produktéw,

rozwoj salondéw wspodtpracujgcych, realizacja ciekawych projektéw, uzyskane nagrody, dobra
opinia i pozytywny wizerunek.

Stylista Roku Catosciowy dorobek, kolekcje, nagrody uzyskane w kraju i za granicg, sukcesy branzowe,

publikacje w mediach, ciekawe projekty.

Barber Roku Catosciowy dorobek barberski, kolekcje barbarskie, nagrody uzyskane w kraju i za granica,

sukcesy branzowe, publikacje w mediach, ciekawe projekty.

Influencer Roku Wartosci jakie wnosi dziatalnos¢ influencera w branzy fryzjerskiej, rozpoznawalnos¢,

zaangazowanie, umiejetnos¢ tworzenia spotecznosci i wzbudzania zaangazowania, tatwos¢
dotarcia do grupy docelowej, autentycznosé, atrakcyjnosc i skutecznosc tworzonego przekazu.

Miss Uroda, urok osobisty, catosciowy wizerunek, instagram i facebook pod katem promocji marki
Mister osobiste;j.
Marka Roku Innowacyjnos¢, wizerunek, grono wspotpracujacych z Markg salondw, unikalnosé i ciekawy

przekaz filozofii Marki, dziatania marketingowe.

Akademia Roku Koncepcja, unikalny pomyst, programy, innowacyjnos¢ programow, uzyskiwane przez

absolwentéw uprawnienia, certyfikaty i umiejetnosci.

Salon Fryzjerski Roku Spdéjna koncepcja: design, marketing, oferta, wizualizacja, komunikacja, sposdb dziatania.

Unikalny pomyst i formuta salonu.

Salon Barberski Roku Spdéjna koncepcja: design, marketing, oferta, wizualizacja, komunikacja, sposdb dziatania.

Unikalny pomyst i formuta salonu.

Salon Trychologiczny Roku | Spdjna koncepcja: oferta, autorskie zabiegi, interdyscyplinarna wspoétpraca specjalistow.

Wydarzenie Roku Unikalna koncepcja wydarzenia, komunikacja, zasieg.
Najlepsze Video o Tres¢ i przekaz, Swiadomosc estetyki, wartos$¢ artystyczna, technika wykonania, kreatywnosc i
tematyce fryzjerskiej oryginalnos¢.

Najlepsze zdjecie o
tematyce fryzjerskiej

Innowacja Roku e unikalnos¢ urzadzenia pod katem parametréw technicznych, zastosowania, mozliwych do
Urzadzenie uzyskania efektow
e pozytywne wyrdznianie sie w kategorii podobnych produktéw dostepnych na rynku
e 0gdlna estetyka urzadzenia
e wtasciwosci uzytkowe
e zgodnos¢ dziatania urzadzenia z jego przeznaczeniem i deklaracjg — na bazie tresci
dostarczonych materiatéw
e rzetelnosc i czytelnosé informacji o urzadzenia kierowanej do uzytkownika, w tym wartos¢
informacyjna instrukcji
e bezpieczenstwo i certyfikaty dopuszczajgce do wprowadzania na polskim rynku
e szkolenia dla uzytkownikow
Pielegnacja Roku e unikalnos¢ produktu/linii produktow/zabiegu pod katem sktadu, dziatania, sposobu uzycia,

Stylizacja Roku

opakowania etc.

pozytywne wyrdznianie sie w kategorii podobnych produktow dostepnych na rynku

ogdlna estetyka produktu/linii produktéw/zabiegu, w tym opakowania i innych elementéow
komunikacji produktu/linii produktéw/zabiegu

wtasciwosci uzytkowe (w tym kolor, zapach, konsystencja, wchtanialnos$¢, odczucia w trakcie i
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Koloryzacja Roku

Produkt Barberski Roku

Produkt Trychologiczny
Roku

Produkt Roku do
przedtuzania i/lub
zageszczania wtosow

po aplikacji)

e zgodnos$¢ dziatania produktu/linii produktéw/zabiegu z jego przeznaczeniem i deklaracjg — na
bazie tresci dostarczonych materiatéw

e rzetelnosé i czytelnosé informacji o produkcie /linii produktéw/zabiegu kierowanej do
uzytkownika, w tym wartos¢ informacyjna opakowania, tatwos¢ aplikacji w kontekscie
instrukcji uzycia itd.

e bezpieczeristwo produktu/linii produktdéw/zabiegu z uwzglednieniem kryteridéw: sktadu,
tresci dostarczonej dokumentacji, ostrzezenia i instrukcje uzycia umieszczone na opakowaniu.

Kolekcja Damska

Kolekcja Meska

Kolekcja Awangardowa

Innowacyjnos¢, unikalny pomyst, oryginalnos¢, nowatorskie techniki strzyzenia i koloryzacji,
spéjna koncepcja, nagrody w kraju i za granica

Artistic Team

Innowacyjnos¢, unikalny pomyst, oryginalnos$¢, nowatorskie techniki strzyzenia i koloryzacji,
spdjna koncepcja, nagrody w kraju i za granica. Kolekcja stworzona przez grupe artystyczna.

Young Talent

Innowacyjnos¢, unikalny pomyst, oryginalnos$¢, nowatorskie techniki strzyzenia i koloryzacji,

spdjna koncepcja, nagrody w kraju i za granica. Kolekcja stworzona przez stylistow, ktérzy nie

przekroczyli 30 lat.

W kategorii Zabiegi i Produkty istnieje mozliwosé przekazania zgtoszonych do konkursu produktéow do

testéw dla Cztonka/Cztonkdw Kapituty. W przypadku zabiegu istnieje mozliwo$¢ zaproszenia na zabieg
Cztonka/Cztonkow Kapituty.

10. Nagrody

a/ Organizatorzy zastrzegaja sobie prawo do odstgpienia od przyznania nagrody w poszczegdlnych kategoriach,
w przypadku gdy w danej kategorii nie zostanie zgtoszona wiecej niz jedna kandydatura, badz wéwczas gdy
nie uda sie wytoni¢ w toku obrad Kapituty zgtoszenia zdecydowanie dominujgcego/wyrdzniajgcego sie pod
wzgledem kryteriow, o ktérych mowa w punkcie 9. Kapituta moze przyznaé 0-3 nagréd w kazdej kategorii.

b/ HAIRDRESSING Prestige Awards 2025 jest uznaniem honorowym. Logo nagrody zawiera rok, ktorego
nagroda dotyczy (rok w ktérym nagroda zostata przyznana).

¢/ Kazdy Laureat nagrody HAIRDRESSING Prestige Awards 2025 otrzymuje statuetke i film promocyjny
prezentujacy nagrode. Laureaci nagrody otrzymujg licencje na korzystanie z tytutu nagrody, ktérg otrzymali.
Mogg jej uzywac bezterminowo zawsze z podaniem roku, ktérego nagroda dotyczy. Laureaci otrzymujg takze
pakiet dziatan promocyjnych gwarantowanych przez organizatora konkursu, tj.: petnostronicowg
prezentacje / reklame w ESTETICA POLSKA; (Cztowiek Roku otrzymuje dwustronicowy wywiad w ESTETICA
POLSKA), pakiet dziatan on-line na portalu www.esteticapolska.pl oraz na fb esteticapolska.

11. Warunki licencji:

a/ Poza nagrodami wskazanymi w pkt. 10, kazdy Laureat Konkursu uzyskuje réwniez zgode Organizatorow
Konkursu na umieszczanie logo nagrody na swoich materiatach promocyjnych w reklamach w dowolnych
mediach oraz na opakowaniach nagrodzonego produktu, zawsze z podaniem roku. Modyfikacje logo konkursu
sg niedozwolone.

b/ Zgoda powyzsza wygasa wraz ze zmiang badz modyfikacjg receptury produktu.

¢/ Koszt pakietu promocyjno-licencyjnego wynosi 2700 zt + VAT / za kazdg nagrode i kwoty te zostajg

whiesione na konto organizatora w terminie do 25.04.2025 (na konto organizatora Beauty Business Partner,
Bank Millenium, nr konta 55 1160 2202 0000 0001 1831 1975) - na podstawie otrzymanej od Organizatora
faktury VAT.
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d/ Zgtaszajacy kandydature oswiadcza, ze akceptuje przestanie faktury drogg elektroniczna na adres a-mail
podany w zgtoszeniu konkursowym.

e/ W przypadku nieuiszczenia optaty w powyzszym terminie Organizator ma prawo do niewreczenia na-
grody podczas ceremonii wreczenia i nie zwalnia to Zgtaszajgcego od obowigzku dokonania ptatnosci. Zgta-
szajgcy zatrzymuje prawo do uzywania licencji i nagrody pod warunkiem uiszczeniu wptaty za wymienione
powyzej swiadczenia Organizatora.

12. Kapitula

a/ Kapitute, ztozong z autorytetow branzy fryzjerskiej, laboratoriow badawczych, organizacji branzowych oraz
specjalistow w dziedzinie marketingu i zarzadzania, a takze specjalistdw w zakresie legislacji i bezpieczenstwa
kosmetykdw, powotuje Organizator Konkursu. W sktad Kapituty wchodzg takze przedstawiciele Organizatora
Konkursu.

b/ Sktad Kapituty do czasu ogtoszenia wynikdw jest tajny. Decyzje Kapituty sg ostateczne. Organizatorzy nie
moga zmienia¢ decyzji Kapituty.

13. Pozostate regulacje

a/ Organizatorzy nie ponoszg odpowiedzialnosci za tres¢, jako$¢ i zawarto$¢ materiatéw nadsytanych do
Konkursu przez Uczestnikéw. Wszelka odpowiedzialno$¢ za prawdziwosc oraz rzetelno$¢ informacji lub danych
zawartych w zgtoszeniach do Konkursu, a takze odpowiedzialnos¢ za naruszenie powszechnie obowigzujgcych
przepisow prawa lub praw oséb trzecich, w zwigzku z nadestaniem zgtoszenia do Konkursu, spoczywa na
Uczestnikach Konkursu.

b/ Osoby dokonujgce zgtoszenia do Konkursu lub zatgczajgce na potrzeby Konkursu jakiekolwiek materiaty, w
tym zdjecia, powinny posiada¢ prawa do wykorzystywania tych materiatéw na potrzeby Konkursu.
Organizatorzy sg uprawnieni do wykorzystywania wszelkich materiatow, w tym zdjeé jakie otrzymali w ramach
zgtoszen do Konkursu, do ich wykorzystywania na potrzeby: przeprowadzenia danej edycji Konkursu,
wytonienia laureatdéw Konkursu, przygotowywania oraz publikowania materiatéw sprawozdawczych z
Konkursu, przygotowania materiatéw reklamowych kolejnych edycji Konkursu. Z chwilg otrzymania w ramach
zgtoszenia do Konkursu materiatéw (utwordw) objetych ochrong z zakresu prawa autorskiego, Organizator
jest uprawniony do nieodpfatnego wykorzystywania tych materiatdw na nastepujacych polach eksploatacji:
w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy utworu, w
tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz techniky cyfrowa; w zakresie obrotu
oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono - wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem
oryginatu albo egzemplarzy, w zakresie rozpowszechniania utworu w sposéb inny niz okreslony w zdaniu
poprzednim - publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie,
a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposdb, aby kazdy mdgt mie¢ do niego dostep w miejscu i w
czasie przez siebie wybranym.

¢/ Dodatkowo Uczestnicy Konkursu - przystepujac do Konkursu, wyrazajg zgode na rejestracje ich danych
osobowych i wizerunkdw na zdjeciach i video oraz na nieograniczong w czasie publikacje materiatow
sprawozdawczych z Konkursu z ich danymi osobowymi i wizerunkami na portalu www.esteticapolska.pl,
facebooku esteticapolska, instagramie esteticapolska, newsletterze i wydaniu drukowanym ESTETICA POLSKA.
Publikacja nie rodzi po stronie uczestnikow konkursu, ktérych prace lub wizerunek zostang opublikowane
jakichkolwiek roszczen wobec Organizatora Konkursu.

d/ Dokonanie zgtoszenia do Konkursu lub przystgpienie do Konkursu jest jednoznaczne ze skutecznym
dokonaniem przez Zgtaszajgcego lub Uczestnika wyrazenia zgdd wskazanych w niniejszym punkcie.

e/ Regulamin Konkursu dostepny jest na stronie www.esteticapolska.pl.

f/ Organizatorzy zastrzegajg sobie prawo zmiany niniejszego regulaminu, za wyjatkiem warunkow
finansowych okreslonych powyzej. Zmiany regulaminu ogtaszane bedg na stronie internetowej Organizatora.
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